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Методология исследования. Результаты получены в результате 

применения методов: абстракции и конкретизации – при определении сущности 

категории «маркетинговая информационная система»; анализа и синтеза – при 

функциональном анализе маркетинговой информационной системы, а также 

при определении этапов сбора информации о маркетинговом потенциале 

территории; системного похода – при определении логики взаимосвязи между 

применением различных видов маркетинговых исследований и при построении 

структуры маркетинговых исследований для анализа территории. 

Результаты. Подано функциональный анализ маркетинговой 

информационной системы. Предложена модель применения маркетинговой 

информационной системы, в которую также входит подсистема анализа 

маркетинговых решений.  

Разработанная стратегия анализа маркетингового потенциала территории 

состоит из четырех основных этапов. На основе анализа маркетингового 

потенциала территория определяется к тому или иному из девяти  

предложенных типов. Типология локальной территории осуществляется по 

четырем признакам: 1) эффективность использования имеющихся ресурсов; 2) 

статус территории; 3) уровень маркетингового потенциала; 4) уровень расходов 

на реализацию маркетингового потенциала. 

Сформировано структуру маркетинговых исследований, которую 

целесообразно использовать при анализе маркетингового потенциала 

украинских территорий. 

Новизна. Уточнена сущность категории «маркетинговая информационная 

система». Разработаны теоретические основы и обоснована целесообразность 

использования информационной маркетинговой системы для создания 

стратегии брендинга территории. Обосновано, что сбор информации о 

территории должен осуществляться с помощью построения маркетинговой 



информационной системы. Предложены и охарактеризованы основные этапы 

анализа маркетингового потенциала территории. 

Практическая значимость. Разработана поэтапная структура 

маркетинговых исследований, которую целесообразно применить для анализа 

потенциала территории при создании стратегии брендинга территорий 

Украины. Предложен четкий алгоритм функционирования маркетинговой 

системы, а также взаимосвязи каждого из проведенных маркетинговых 

исследований.  
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система, маркетинговые исследования, маркетинговая разведка, 
территориальный бенчмаркинг, фокус-группа, личное интервью, SWOT – 
анализ. 
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